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Ghid de promovare a activitatilor
de incluziune digitala
Hai pe net! 2019

Acest ghid are ca scop sprijinirea partenerilor in pregatirea strategiei de vizibilitate in cadrul
campaniei Hai pe Net 2019.

De ce sa apeldm la PR in Campania Hai pe Net?

e Este gratuit! (nu peste tot, dar incercati s descrieti evenimentul ca fiind unul important
pentru comunitatea dumneavoastrd)

e QOamenii au mult mai multa incredere intr-un articol sau o poveste pe care o citesc decat
intr-o reclama. Articolele promovate in mass-media vor oferi oamenilor din comunitatea
dumneavoastra o impresie buna asupra activitatii telecentrului

e Poate fiinceputul unei relatii frumoase cu media locala!

Daca aveti cateva povesti de impartasit, PR - ul este modul ideal de a oferi o imagine de ansamblu
asupra activitatii telecentrului.
n ghid gésiti cateva recomandari care va vor ajuta sa construiti/dezvoltati relatia cu media locals.
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Cunoasteti-va media locala

Tn primul rand ganditi-vd ce ziare, reviste citesc comunitdtile cu care doriti s3 comunicati, ce
posturi de radio, canale de televiziune urmaresc, deoarece acest lucru va va ajuta sa ajungeti la cat
mai multi membri ai comunitatii.

Odata ce aveti aceste informatii puteti cu mare usurinta sa contactati mass media locald care are
cel mai mare impact in comunitatea dumneavoastra. Cautati-le datele de contact si sunati-i! Daca
contactati un ziar sau o revista, cereti sa vorbiti cu cineva de la biroul de stiri, iar daca sunati la un
post de radio sau televiziune, cereti sa vorbiti cu cineva de la departamentul de Stiri sau adresati-
va departamentului de planificare.

Aflati adresa de e-mail a persoanei de contact careia sa ii trimiteti informatia si eventual intrebati
cu cat timp Tnainte trebuie sa ii anuntati de eveniment pentru ca sa trimita un jurnalist care sa
scrie articolul si un fotograf.

Asigurati-va ca includeti urmatoarele informatii fundamentale in orice comunicare referitoare la
activitatile voastre:

Ce?

Ce se intampla Tn telecentru prin campania Hai pe Net?

Cand?

Cand este perioada evenimentului? Ce alte activitati se vor derula?

Cine?

Cine sunt invitatii? Cine sunt beneficiarii?

Care?

Care este povestea din articolul pe care doriti sa il publicati?

De ce?

De ce este aceasta deosebita? De ce ar trebui jurnalistul sa publice articolul?
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Construiti povestea

Ganditi-va ce doriti sa promovati. Campania Hai pe Net! poate sa cuprinda o activitate sau o serie
de activitati. Alegeti activitatea pe care o considerati de cel mai mare impact in comunitatea
dumneavoastra (o poveste de succes), astfel incat sa merite publicarea si promovarea ei in mass
media locala.

Invitati o persoana importantd din comunitate!

Pentru dumneavoastra este o ocazie buna prin care sa iesiti In fata si sa promovati
activitatea pe care o derulati si pentru ei este o ocazie buna prin care se pot implica, este
ceva despre care media locala in mod sigur va dori sa scrie. Puteti totodata sa invitati cativa
fosti cursanti care sa povesteasca jurnalistilor si invitatilor prezenti la eveniment cum i-a
ajutat calculatorul si internetul in dezvoltarea personala si profesionala.

Ar fi de preferat sa aveti intocmita o agenda pentru ziua/zilele evenimentului care ar putea fi de
interes pentru jurnalisti, cititori si invitati.

Asigurati-va ca povestea intr-adevar iese in evidenta pentru un jurnalist, asta o va face mult mai
usor de publicat in presa locala.

Intotdeauna planificati-va ceea ce doriti sd publicati in comunicatul de pres3 si ceea ce doriti sa le
spuneti jurnalistilor cand fi veti contacta.

lata un exemplu: https://www.youtube.com/watch?v=K6UdomWtglk

Primul clic Hai pe Net Medgidia 2016

Povestea Cristinei, 33 ani, face parte din programul A Doua Sansd (program de finalizare a
studiilor obligatorii pentru adulti), care a invdtat sd foloseascd calculatorul la Biblioteca din
Medgidia in anul 2016, in timpul campaniei Hai pe Net!



https://www.youtube.com/watch?v=K6UdomWtglk
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Articolul/blogul/filmul trebuie sa sune interesant!

Va trebui sa trimiteti jurnalistilor continutul sub forma unui comunicat de presd. lata cateva reguli
de aur in acest sens:

e Ganditi-va la un titlu atractiv. Uitati-va la titlurile din ziarul local, incercati sa creati un titlu
asemanator, care sa atraga atentia cititorilor.

e Asigurati-va ca primele doua paragrafe sunt cele mai captivante. Jurnalistii au tendinta de
a tdia din finalul comunicatului de presa pe care il primesc, asa ca includeti informatiile cele
mai importante Tn inceputul comunicatului de presa.

e Includeti un citat. Toata lumea vrea sa cunoasca punctul de vedere al persoanei din spatele
povestii (pentru comunicatul post eveniment) sau al unuia dintre invitati. Pentru
comunicatele de presa pre eveniment folositi citate ale participantilor la cursuri, ale
utilizatorilor telecentrului sau chiar un citat al dumneavoastra. Incercati sa aveti minim un
citat, dar nu mai mult de trei.

Asigurati-va ca persoana pe care o citati este de acord cu ceea ce ati scris si cu publicarea
citatului.

e Nu uitati sa va treceti detaliile de contact la sfarsitul comunicatului, astfel incat sa puteti fi
contactat pentru furnizarea mai multor informatii, in cazul in care este nevoie.

e Trimiteti comunicatul de presa in corpul e-mail-ului, punand titlul comunicatului in cdmpul
“Subiect”. Nu uitati sa verificati continutul textului, din punct de vedere gramatical si
ortografic, inainte de a-l trimite.

Fotografiati (sau realizati un material video)

Multe publicatii locale se zbat pentru a avea cat mai multe fotografii la articolele pe care le
publicd. Tn cazul in care nu pot s3 trimitd un fotograf la eveniment, incercati si preluati
dumneavoastra sau sa rugati pe unul dintre membrii echipei sa se ocupe de aceasta sarcina, astfel
Tncat articolul sa fie insotit de o poza sugestiva. Cateva sfaturi pentru o fotografie reusita:

e Jurnalistii sunt interesati de latura umana, asa ca surprindeti-o.

e Evitati fotografiile de grup.

e 0O poza cu unul dintre invitati ajutand sau discutand cu unul dintre participanti in timp ce
acesta lucreaza la calculator este de efect. Surprindeti mimica fetei, nu ceea ce se vede si
se intampla pe fundal.

e Verificati cu jurnalistul daca puteti trimite pozele direct pe adresa lui de e-mail. Multi
jurnalisti au casutele de e-mail pline si s-ar putea sa va solicite sa le trimiteti direct la
redactie.
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Pastrati legatura cu presa

Jurnalistii pot primi sute de comunicate de presa pe zi, deci sunati-i dupa ce il trimiteti si verificati
daca l-au primit. Pregatiti ceea ce doriti sa le comunicati Tnainte de a-i apela, astfel incat sa
identifice cu usurinta cine sunteti si despre ce comunicat de presa este vorba. Nu fiti dezamagit
daca un jurnalist nu va publica comunicatul dumneavoastra de presd, incercati sa aflati de la el
motivele pentru care comunicatul de presa nu este potrivit publicatiei, astfel incat informatia sa va
ajute pe viitor.

Jurnalistii sunt oameni ocupati, asa ca daca nu puteti sa ii gasiti, insistati! construirea unei relatii
este foarte importanta pentru a avea o buna acoperire in mass media, asa cd abordati-i cat mai
des posibil.

Invitati-i ca sa inteleaga si sa cunoasca munca pe care dumneavoastra o derulati.

Tncepeti si scrieti!

V-am oferit cateva sfaturi/idei pentru strategia dumneavoastra de PR, asa cd acum este timpul sa
va apucati de scris!

1. Comunicatul de presa pre-eveniment
Anunt3 media locald cd evenimentul t3u se apropie. In cazul in care publicd comunicatul de
presa este reclama gratuita, ceea ce ar putea aduce mai multa lume in telecentrul
dumneavoastra.

2. Invitati media
Invitatia trebuie sa fie scurta si la obiect, ulterior trimiterii acesteia reveniti cu un telefon.
Nu dureaza mult si in orice caz merita sa le reamintiti.

3. Comunicatul de presa post-eveniment
Indiferent daca media locala va fi sau nu prezenta la evenimentul dumneavoastra, trimiteti-

le un comunicat de presa post eveniment, in care sa ii informati despre rezultatele
acestuia.

4. Comunicatul de presa post-post eveniment
Nu rupeti legatura cu presa dupa terminarea evenimentului. Amintiti-le cu fiecare ocazie

pe care o aveti de existenta telecentrului dumneavoastra si a activitatilor pe care le
derulati.

Nu uitati: nu va fie frica sa vorbiti cu jurnalistii din media locala. Esti un expert in ceea ce
faci si intra in atributiile lor sa fie interesati de evenimentele si comunitatea locala.
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Utilizarea social media pe parcursul campaniei Hai pe Net!

Utilizarea social media, in special Facebook si Twitter este foarte importanta in editia de anul
acesta pentru promovarea activitatilor si a evenimentelor derulate la nivel national si european in
cadrul campaniei Hai pe Net!.

Utilizarea acestor mijloace de comunicare si promovare va face vizibile articolele si postarile dvs.
care cuprind informatii despre activitatile pe care le implementati in telecentrele din comunitatea
pe care o reprezentanti.

Cu ajutorul social media, informatiile referitoare la campanie vor putea fi raspandite mai usor si cu
rapiditate, reusind in acest mod sa atingem grupurile tinta vizate si sa le constientizam cu privire la
importanta competentelor TIC pentru dezvoltarea lor personala si profesionala.

Pentru a crea multa agitatie si a demonstra importanta evenimentului in Romania in saptamana

25 - 31 martie 2019, va rugam ca articolele pe care le publicati in presa scrisa locala sau orice alte
informatii pe care le considerati importante cu privire la activitatile dvs., sa le postati pe pagina de
Facebook a centrului/scolii/bibliotecii/institutiei sau pagina personala de Facebook precum si pe
contul de Twitter.

Daca nu aveti create aceste conturi, va incurajam sa le creati si sa le utilizati. Ulterior, acestea va
vor ajuta Tn promovarea tuturor serviciilor telecentrului, pentru a va conecta cu alte persoane sau
organizatii in vederea dezvoltarii de parteneriate, tinerii din comunitate sau pur si simplu pentru a
va conecta cu colegi, prieteni dragi care se afla departe si pe care nu i-ati mai revazut demult.

Pentru a ne fi mai usor sa monitorizam anunturile si postarile realizate in campania Hai pe Net
2019, va rugdm si utilizati in TOATE POSTARILE realizate atat pe Facebook cat si pe Twitter

hashtag-ul: #haipenet2019 si #alldigitalweek




